
Heatmap analīzes rezultāti
parādīja, ka zīmola 
paziņojums nav pietiekami  
skaidri izteikts un tādēļ 
paterētāju uzmanība 
netiek pietiekoši piesaistīta.

Klients ir veicis izmaiņas 
pēc Heatmap analīzes 
ieteikumiem, uzlabojot 
vizuālo un tekstuālo 
komunikāciju.

JCDecaux saņēma 
pieprasījumu no 
uzņēmuma Nestle 
izveidot HEATMAP analīzi 
FELIX zīmola ieplānotai  
kampaņai.

65% cilvēku 
piemīt redzes atmiņa

Efektivitātes novērtējums 
klasiskās un digitālās 

vides reklāmas 
radošajiem risinājumiem

Izprast un optimizēt 
radošo risinājumu elementus 

saskaņā ar komunikācijas mērķiem 
un stratēģiju

«Creative Heatmap»  ir JCDecaux 
starptautiskās komandas izstrādāts 

instruments vides reklāmas kampaņu 
radošo risinājumu novērtēšanai.

Tā pamatā ir Oksfordas universitātes 
zinātnieku izstrādāti algoritmi. 
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MAZĀK IR VAIRĀK
ierobežojiet ziņojumu skaitu, 

koncentrējieties uz vienu 
galveno ideju
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