
 

 

Politiskās reklāmas marķēšanas specifikācijas 

 

Politiskās reklāmas marķēšanas specifikācijas. 
 
Balstoties uz ES Regulu 2024/900, uz ikvienas reklāmas ir jābūt marķējumam, kas 
ietver ziņas par sponsoru, reklāmdevēju, finansējuma avotu, reklāmas kampaņas un 
reklāmas apjomu, kā arī mērķi, ar ko reklāma saistīta (piem., Saeimas vēlēšanas 
2026).  
 
Marķējuma infomāciju sagatavo JCDecaux, kad informācija par sponsoru ir sniegta 
medijam. JCDecaux šo informāciju – QR kodu uz mājas lapas saiti, kur atrodams 
pārredzamības paziņojums, un sponsora nosaukumu, sagatavo un iesniedz 
reklāmdevējam, kurš, savukārt, to nodod maketētājam. Maketētājam marķējums 
jāiekļauj digitālajā vai drukas materiālā, lai uz katra materiāla parādītos marķējums. 
 
 
Marķējums uz reklāmas: 
 
1.Vizuāli marķējumi ir salasāmi, atbilstoša izmēra un piemērotas formas fontos (viegli 
salasāmos), pielāgojoties publicēšanas medijam un izmantojot pietiekamu kontrastu, 
kā arī ar pietiekamu atstarpi starp burtiem, rindām un rindkopām.  
2. QR kodu  - tieši noved pie pārredzamības paziņojuma. Kodi ir ar augstu kontrasta 
pakāpi attiecībā pret marķējumu fona krāsu un tādā izmērā, kas ir viegli salasāms ar 
vispārpieejamiem QR kodu lasītājiem. Gan medija, gan reklāmdevēja uzdevums ir 
atkārtoti pārliecināties, ka QR kods strādā pirms tā uzlikšanas uz drukas failiem, un 
gadījumā, ja nestrādā par to ziņot medijam. 
3. Marķējumu parasti ietver vienā drukātā rāmītī. 
4. Marķējumu un pārredzamības paziņojumu norāda ar augstu kontrasta pakāpi 
attiecībā pret fonu. 
5. Marķējuma izmēram jābūt ne mazākam par vienu desmito (1/10) no kopējā 
reklāmas laukuma. 
6.Ja politiskās reklāmas dara pieejamas video formātā, vizuālos marķējumus rāda visu 
politiskās reklāmas laiku. 
 
 

 


